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Nike, AirBnB e Booking Holdings:Os verdadeiros
vencedores do Euro 2024

Um relatério do Freedom24 analisa o impacto econéomico do acolhimento
do Euro e identifica os sectores e as empresas que mais beneficiam com
isso

Depois de uma derrota humilhante frente a Geoérgia, Portugal esta a tentar
recuperar. Mas uma vitéria faria muito mais do que restaurar o orgulho nacional
da Selecdo. Qual seria o impacto financeiro se Portugal conseguisse ganhar o
torneio? E que tipo de beneficios econdmicos podera ter a anfitria Alemanha?

A trajetéria das receitas do Campeonato da Europa de 1992 até agora revela o
crescimento e o sucesso continuos do torneio: em 1992, quando a Suécia
acolheu o campeonato, as receitas totalizaram 40,9 milhdes de euros, tendo
aumentado para 1 3509 milhdes de euros em 2008, na edicdo co-organizada
pela Suica e pela Austria. Enquanto a preparacdo para este torneio tem estado
repleta de especialistas e analistas que analisam o desempenho em campo, a
equipa de analistas do Freedom24 elaborou um guia completo das previsdes
econdémicas do Euro 2024.

A afluéncia de adeptos, equipas e representantes dos meios de comunicacao
social durante o torneio aumenta as receitas do turismo e da hotelaria. O
negécio em restaurantes, hotéis, bares e lojas de recordagcdes esta a crescer.
Por exemplo, durante o Euro 2012 na Pol6nia e na Ucréania, o nimero de turistas
gue visitaram a Polénia aumentou 15% em comparag¢do com o ano anterior.

Jogadores a observar: Empresas que podem beneficiar

Muitos jornalistas de futebol destacam sempre um jogador que consideram ser
capaz de se destacar num torneio: Bruno Fernandes, Kylian Mbappe, Jamal
Musiala. A equipa de analistas do Freedom24 fez 0 mesmo com as empresas
que, segundo eles, poderdo dominar o seu sector durante o Euro:

Nike (NKE) - O Euro 2024 podera ser um catalisador de crescimento. Como
fornecedora de equipamento desportivo, a Nike pode utilizar este evento para
aumentar as vendas e a notoriedade da marca. Ao tirar partido da visibilidade
global e do desempenho dos atletas patrocinados, a Nike tem potencial para
aumentar a procura dos consumidores e a fidelidade a marca. O investidor deve
acompanhar o desempenho das acgdes da Nike e a reacdo do mercado durante
o Euro e antes dos Jogos Olimpicos para avaliar a trajetéria da empresa e o
sentimento do mercado.

A Airbnb (ABNB) é uma oportunidade interessante antes do Euro 2024. A Airbnb



€ um ator dominante na economia do free-to-book e a maioria dos investidores
vé 0 nome como sindnimo de reservas de férias. As accbes da empresa de
viagens ndo tém tido as melhores épocas recentemente: estdo atualmente a cair
33% em relagédo ao seu pre¢co maximo. No entanto, vale a pena considerar a sua
avaliagdo convincente com um racio preco/lucro de 20.

As accbes da Booking Holdings (BKNG) deverdao prosperar em 2024 e
posteriormente, devido as oportunidades dos Jogos Olimpicos e do Euro. E um
nome bem conhecido na industria global de viagens online, operando
plataformas bem conhecidas como Booking.com, Priceline.com, Kayak.com e
Agoda.com. A pandemia de Covid-19 afectou gravemente a saude financeira da
empresa em 2020, mas, desde entdo, a Booking Holdings ndo sé recuperou
como ultrapassou o0 seu desempenho anterior a pandemia. Em 2023, a empresa
registou um aumento de 25 por cento nas receitas, para 21,4 mil milhdes de
dolares.

As etapas do grupo: Sectores afectados pelo Euro 2024

As caracteristicas de um sector afetado pelo Euro sdo muito semelhantes as da
fase de grupos da competicdo: ha grandes jogadores ao lado de outros
relativamente pequenos, mas todos tém de estar no topo da sua forma para nao
sofrerem um revés. Eis alguns dos principais sectores afectados pela
competicao:

1. Turismo e da hotelaria

Em termos futebolisticos, o "grupo da morte". O negbcio dos restaurantes,
hotéis, bares e lojas de recordagdes crescera durante o torneio, competindo
todos por uma quota de mercado que diminuird a medida que as equipas forem
sendo eliminadas.

2. Despesas de consumo

O tipo de grupo que coloca um gigante contra varias equipas mais fracas. O
Euro 2020, que se realizou em varias cidades europeias, registou uma enorme
procura de bilhetes e lembrangas, o que levou a um aumento das vendas a
retalho e das economias locais. A maior parte destas vendas sera efectuada
pelas lojas oficiais do Campeonato da Europa, embora o retalho local e sitios de
revenda de bilhetes também beneficiem.

3. Desenvolvimento das infra-estruturas

Um grupo que opde a histéria ao potencial. As grandes manifestagbes
desportivas estimulam frequentemente projectos de desenvolvimento de infra-
estruturas que podem ter beneficios econdmicos a longo prazo. A melhoria das
redes de transportes, a modernizagédo dos estadios e dos locais publicos podem
atrair investimentos adicionais e aumentar a competitividade do pais anfitrido. No
entanto, na Alemanha, onde a regra 50+1 exige que as equipas sejam



maioritariamente detidas por adeptos, qualquer renovacdo importante de
estadios histéricos pode deparar-se com uma forte oposicao.

4. Exposi¢ao da marca e promogao turistica

Um grupo repleto de estrelas. O Euro proporciona ao pais anfitrido uma
exposicao global sem precedentes, uma oportunidade para mostrar a sua
cultura, atracgdes e oportunidades a milhdes de espectadores em todo o mundo.
Esta exposicado pode trazer beneficios a longo prazo, atraindo futuros turistas,
investidores e oportunidades de negdocio.

Favoritos: Sectores a ter em conta na Freedom24

O futebol e as finangas tém mais em comum do que um primeiro olhar poderia
sugerir. Costuma dizer-se que as accdées de um jogador podem aumentar
durante um torneio, 0 mesmo acontecendo com as de uma empresa ou mesmo
de um sector. Especialistas da Freedom?24 destacam alguns destes sectores:

1. Hotelaria e turismo

» Recomendacéo: Considerar investir em empresas de hotelaria e turismo,
especialmente as associadas a cidades ou regides anfitrias.

» Principais accdes: Explorar cadeias de hotéis, companhias aéreas e
agéncias de viagens presentes nas cidades anfitrids do Euro 2024.
Alguns exemplos incluem a Marriott International (MAR), a Hilton Worldwide
Holdings (HLT), a Airbonb (ABNB), a Booking.com (BKNG) e a Expedia
Group Inc. (EXPE).

2. Meios de comunicagéo social e radiodifusao:

* Recomendacédo: Foco em empresas de media com direitos de transmisséo
ou parcerias publicitarias relacionadas com o Euro 2024.

« Principais acgbes: Considerar investir em redes de transmissao, plataformas
de streaming e agéncias de publicidade. Empresas como a The Walt Disney
Company (DIS), a Comcast Corporation (CMCSA) e a Alphabet (GOOGL)
podem beneficiar do aumento da audiéncia e das receitas de publicidade.

3. Retalho e produtos de consumo:

« Recomendacéao: Estar atento aos retalhistas que oferecem artigos
desportivos e vestuario, bem como as empresas que beneficiam do
aumento dos gastos dos consumidores durante o evento.

e Principais  acgdes: Considerar investir em fabricantes de vestuario
desportivo, retalhistas e marcas presentes nas cidades anfitridas do Euro
2024. As potenciais candidatas incluem a Nike Inc. (NKE), a Adidas AG, a
Puma e a Coca-Cola (KO).



Tendéncias econdmicas a longo prazo do Euro

Os especialistas em futebol sdo frequentemente acusados de se basearem
demasiado no sucesso historico. No entanto, no mundo financeiro, a andlise das
tendéncias econdmicas é fundamental para prever os resultados. As tendéncias
histéricas dos ultimos vinte anos indicam que ganhar o Campeonato da Europa
pode impulsionar o0 mercado de acgdes de um pais, como comprovado pelo facto
de a Grécia e a Espanha terem superado o desempenho do indice pan-europeu
STOXX 600 apos as suas vitérias em 2004, 2008 e 2012. A excegéo notavel a
esta tendéncia é a Selecao em 2016, que ficou atras do STOXX 600. Cristiano
Ronaldo é um homem que tem algo a provar, pelo que talvez ainda tenhamos
oportunidade de ver se 2016 foi uma anomalia completa ou se Portugal é um
caso isolado neste sentido.

Como a Alemanha sera a anfitria

Para além de ser uma superpoténcia futebolistica e um dos favoritos para este
torneio, o pais anfitrido, a Alemanha, é a poténcia econ6mica da Europa.
Embora se preveja que a maior economia da Europa cresca cerca de 0,3% este
ano, mais lentamente do que noutros grandes paises industrializados, estes
euros poderdo dar um impulso a curto prazo ao turismo e aos sectores
relacionados com os servicos. Prevé-se um beneficio econémico de mais de 2
mil milhdes de euros, com as empresas locais a prepararem-se com semanas de
antecedéncia para o afluxo da procura, com a chegada de milhdes de turistas ao
pais.

O sector das bebidas devera registar um boom especial na Alemanha, dada a
correlacdo histérica entre os torneios europeus de verdo € o consumo de
cerveja. Isto foi evidente na ultima vez que a Alemanha acolheu um grande
torneio, o Campeonato do Mundo de 2006, em que as vendas de cerveja
aumentaram cerca de 5% antes e durante o torneio. Os relatos de que os bares
das cidades anfitrids estdo a ficar sem cerveja este ano indicam que esta
tendéncia pode repetir-se. Para além de serem potenciais vencedores em
campo, 0 sucesso econdémico também esta destinado a Alemanha.




