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Traviatta Marketing la aventura internacional de
SER O NO SER

SER o no SER Marketing Online, inicié6 su andadura internacional en 2010,
cruzando la frontera espanola comenzando asi su proceso de
internacionalizacion. ?Traviatta Marketing? sera el nombre comercial bajo
el que operara la compainia.

El e-marketing espanol fuera de nuestras fronteras

SER o no SER Marketing Online, inici6 su andadura internacional en 2010,
cruzando la frontera espafola comenzando asi su proceso de
internacionalizacion. “Traviatta Marketing” sera el nombre comercial bajo el que
operara la compafia en los distintos paises.

El proceso de internacionalizacion es, actualmente, abordado por numerosas
empresas para superar la crisis del mercado actual. La utilizacion de las nuevas
tecnologias ha propiciado que haya un mayor numero de empresas, pymes y
microempresas que se animen a abordarlo. La facilidad, agilidad y el reducido
coste de este proceso de internacionalizaciéon actual, en relaciéon al proceso
tradicional, benefician a las empresas y las prepara para este proceso que
ofrece numerosas ventajas competitivas en cualquier sector empresarial para
todas aquellas que se lancen a este nuevo reto.

En septiembre de 2011 SER o no SER Marketing Online inaugur6 la sede de
Suecia, y en el proximo diciembre esta previsto abrir también otra oficina en
Alemania. El objetivo marcado por la comparia es tener abiertas oficinas en
Holanda, Francia, UK e ltalia antes de finalizar 2012.

En palabras de su director general de SER o no SER, Ignacio Lafuente, “No
podiamos mantener nuestro crecimiento apoyandonos Unicamente en un
mercado como el espanol y por eso decidimos salir fuera y competir en Europa
mirando de tu a tu a nuestros vecinos. La Red posibilita a empresas como la
nuestra el acceso a mercados a un coste asumible, y no queremos dejar pasar
esta gran oportunidad. En un mundo cada vez mas global es imprescindible ver
con amplitud de miras el mercado y no cefirse a lo conocido, a lo cémodo. El
futuro de las empresas espafolas de éxito pasa necesariamente por la
internacionalizacion”.

SER o no SER es una empresa de marketing online que, en estos momentos del
mercado, acerca sus soluciones web a todas las empresas y negocios que vean
en Internet la gran oportunidad de futuro que realmente es.

SER o no SER Marketing Online, reinventa dia a dia nuestro futuro.



Para mas informacién:
SER o no SER Marketing Online, Calle Fernan Gonzalez, 44, 28009 Madrid
Tel: 914009058, info@snsmarketing.es, www.snsmarketing.es

Acerca de Ser o No Ser Marketing Online:

Ser o No Ser Marketing Online es una empresa especializada en la promocion
de negocios en Internet que ofrece servicios integrales de marketing online al
mercado espanol. Cuenta con dos oficinas y mas de 30 empleados alcanzando
un nivel de facturacion en 2010 de mas de 1M€ de volumen de negocio.
Actualmente cuenta con mas de 1.000 clientes que avalan sus servicios, entre
los que se incluyen:

- Posicionamiento Natural

- Comunicacion Online

- Reputacién Online

- Gestidén de camparnas Google Adwords

- Redes Sociales

- Web de Empleo

Autora: Pilar Esteban, pilar@snsmarketing.es para SER o no SER.

El e-marketing espanol fuera de nuestras fronteras

SER o no SER Marketing Online, inici6 su andadura internacional en 2010,
cruzando la frontera espafola comenzando asi su proceso de
internacionalizacion. “Traviatta Marketing” sera el nombre comercial bajo el que
operara la compafia en los distintos paises.

El proceso de internacionalizacion es, actualmente, abordado por numerosas
empresas para superar la crisis del mercado actual. La utilizacion de las nuevas
tecnologias ha propiciado que haya un mayor numero de empresas, pymes y
microempresas que se animen a abordarlo. La facilidad, agilidad y el reducido
coste de este proceso de internacionalizaciéon actual, en relaciéon al proceso
tradicional, benefician a las empresas y las prepara para este proceso que
ofrece numerosas ventajas competitivas en cualquier sector empresarial para
todas aquellas que se lancen a este nuevo reto.

En septiembre de 2011 SER o no SER Marketing Online inauguré la sede de
Suecia, y en el proximo diciembre esta previsto abrir también otra oficina en
Alemania. El objetivo marcado por la compania es tener abiertas oficinas en
Holanda, Francia, UK e ltalia antes de finalizar 2012.

En palabras de su director general de SER o no SER, Ignacio Lafuente, “No
podiamos mantener nuestro crecimiento apoyandonos Unicamente en un
mercado como el espanol y por eso decidimos salir fuera y competir en Europa
mirando de tu a td a nuestros vecinos. La Red posibilita a empresas como la
nuestra el acceso a mercados a un coste asumible, y no queremos dejar pasar
esta gran oportunidad. En un mundo cada vez mas global es imprescindible ver
con amplitud de miras el mercado y no cefirse a lo conocido, a lo cémodo. El
futuro de las empresas espafolas de éxito pasa necesariamente por la



internacionalizacion”.

SER o no SER es una empresa de marketing online que, en estos momentos del
mercado, acerca sus soluciones web a todas las empresas y negocios que vean
en Internet la gran oportunidad de futuro que realmente es.

SER o no SER Marketing Online, reinventa dia a dia nuestro futuro.

Para mas informacion:
SER o no SER Marketing Online, Calle Fernan Gonzalez, 44, 28009 Madrid
Tel: 914009058, info@snsmarketing.es, www.snsmarketing.es

Acerca de Ser o No Ser Marketing Online:

Ser o No Ser Marketing Online es una empresa especializada en la promocién
de negocios en Internet que ofrece servicios integrales de marketing online al
mercado espanol. Cuenta con dos oficinas y mas de 30 empleados alcanzando
un nivel de facturacion en 2010 de mas de 1M€ de volumen de negocio.
Actualmente cuenta con mas de 1.000 clientes que avalan sus servicios, entre
los que se incluyen:

- Posicionamiento Natural

- Comunicacién Online

- Reputacién Online

- Gestidn de campanas Google Adwords

- Redes Sociales

- Web de Empleo

Autora: Pilar Esteban, pilar@snsmarketing.es para SER o no SER.




