Publicado en Madrid el 16/03/2010

Como atraer compradores de pisos a huestro web

El pasado 11 de Marzo se celebréo en la nueva sede de ASPRIMA
(Asociacion de Promotores Inmobiliarios de Madrid) en AZCA, el
Seminario-Conferencia ?Como atraer compradores de pisos a nuestro
web?, organizado por la agencia Marketalia.

El encuentro se inici6 con la intervencion de Javier Maldonado, CEO de
Marketalia, quien expuso las excepcionales posibilidades del buscador Google
(“El Gran Supermercado Universal”, como lo definid) y la alta rentabilidad de la
publicidad en Google AdWords para un sector en una situacién tan critica en
estos momentos como es el inmobiliario. En palabras de Javier Maldonado,
“Google AdWords es la Publicidad 2.0, la Publicidad del nuevo milenio, donde tu
s6lo pagas por cada clic que hagan sobre tu anuncio; frente a las formas vy
soportes clasicos de Publicidad donde pagas por aparecer, independientemente
de que te vean o0 no.”

A continuacioén, Enrique Maldonado, Director Técnico de Marketalia, basé su
exposicion en las distintas herramientas que Google pone a nuestra disposicién
de forma completamente gratuita para optimizar nuestras campanas online,
centrandose en la Analitica Web como piedra angular de todas las decisiones
que tomemos para nuestras acciones en la Red. En palabras de Enrique
Maldonado: “Analizar, analizar y analizar (volumen de trafico, procedencia,
tiempos de permanencia en el web, tasa de conversion de nuestros anuncio,
palabras-clave...) es mas importante que otras decisiones que habitualmente
ocupan horas de discusion entre cliente y agencia”, como tamarno de las
imagenes, titulares y colores de fondo, que, por supuesto, también tienen su
importancia. La configuracion personalizada de Google Analytics es lo que
permite no sélo analizar traficos sino también su rentabilidad.

Finalmente Maite Gonzalez, Directora Creativa de Marketalia, expuso los
condicionantes técnicos y estéticos que ha de reunir un sitio web para que,
combinandolo con una campana publicitaria en Google, multiplique sus
posibilidades de éxito al convertir las entradas al web en peticiones de
informacion, llamadas o visitas al piso piloto. Maite Gonzalez destacé también la
importancia de la pagina de aterrizaje (Landing Page) como imprescindible
herramienta en una campana online, capaz de obtener el maximo resultado de
nuestros anuncios en Google AdWords: “las inmobiliarias han de mentalizarse
de que, ademas de su web corporativo (cuya funcién es mas de creacion de
imagen de marca y generacién de posicionamiento natural o SEO), han de
realizar una Landing Page para cada una de sus promociones, con el fin de
rentabilizar al maximo los traficos generados por sus campanas de publicidad”.

El encuentro termind en animada charla con los asistentes, quienes expusieron a
los ponentes su satisfaccion por la cantidad y calidad de la informacion recibida,
con la intencién de préximamente ponerla en practica en su labor comercial



diaria.

Sobre Marketalia Marketing Online.

Marketalia Nace en 1999 Como el Portal del Marketing en Internet
www.marketalia.com y posteriormente como consultoria de marketing online:
www.marketing-on-line.es Marketalia estd compuesta por un equipo
multidisciplinar de consultores provenientes de diversas areas de Internet
(Marketing, Ventas, e-Business, Comercio Electrénico, Programacién, Disefio,
Formacion...). Marketalia, ha obtenido la Calificacibn de AdWords Qualified
Company de Google y de Google Analytics.
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