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Saboreatéycafé apuesta por la internacionalización en época de crisis
La enseña española especializada en la compra y degustación de tes confía en externalizar su oferta para reforzar la imagen de marca

[bookmark: _GoBack]		Madrid, 21 de marzo de 2012. La internacionalización es una de las principales estrategias por la que está apostando Saboreatéycafé, red española de establecimientos especializada en la compra y degustación de tes −siempre con denominación de origen, trazabilidad y etiquetaje−. De hecho, la enseña prevé continuar con su ritmo de crecimiento en otros países durante este año y, después de desembarcar en Brasil, su siguiente objetivo es llevar su excelente oferta de infusiones y variedades de café a más mercados de América Latina.		Mario Rubio de Miguel, fundador y Presidente de Saboreatéycafé, afirma que “lo más importante en los procesos de internacionalización es adaptar el modelo de negocio a las características de cada país, así como adecuar los sabores a los gustos de los consumidores”. Además, asegura que “cada entrada en otro país se ha hecho después de haber realizado un importante trabajo de campo para conocer y adaptar el concepto al mercado: los productos, los sabores…”.		En estos momentos, y después de haber estado presente como expositor en la feria de franquicias de México, celebrada entre los días 1 y 3 de marzo, el nuevo objetivo de la enseña es exportar su rentabilidad y solvencia a este país norteamericano. Por eso, Mario Rubio incide en que sus expectativas van más allá de las fronteras: “Tenemos una clara vocación internacional desde el principio y ahora muchas de nuestras expectativas están puestas en el exterior”.		Uno de los propósitos de Saboreatéycafé en Latinoamérica se ha cumplido con su aterrizaje en Brasil donde estima abrir cuatro locales más durante este año, pero también contempla iniciar nuevos proyectos en otros países como Chile. “Creemos que la internacionalización es el mejor aliado para reforzar nuestra imagen de marca, así como para dar la oportunidad de montar un negocio de reconocido éxito y de rentabilidad garantizada a todas aquellas personas que quieran embarcarse en la aventura de emprender”, puntualiza el Presidente de la compañía.		Además, declara que aunque la crisis no ha frenado sus perspectivas de crecimiento, sí han tenido que plantarle cara a través de una estrategia centrada en la especialización, así como en la capacidad económica del consumidor actual, si bien la calidad ha seguido primando ante todo. Una de las novedades de la enseña, la participación activa del cliente, obedece a esta predisposición del Presidente de Saboreatéycafé por responder a las necesidades eventuales del mercado.		De este modo, Saboreatéycafé ofrece la posibilidad al consumidor de testar el producto antes de adquirirlo, por lo que puede hacer una prueba de olor para escoger el té o el café que más se adecua a sus preferencias. Una idea que el cliente agradece, al mismo tiempo que refuerza una de las premisas que acompañan a la cadena desde que comenzó su andadura, tanto a nivel nacional como internacional: satisfacer al cliente allí donde se encuentre.
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