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Zero party data e inbound marketing, dostendencias
claras para 2022 segun Easypromos

Easypromos, la plataforma para crear campafas interactivas, ha resumido 7 tendencias
gue ya se vislumbran para el préximo afio. La gamificacién se democratiza entre las
marcas y aumenta su alcance y uso

2022 sera un afio de retos para los profesionales del marketing. Las acciones tradicionales se deberan
revalidar, y la creatividad serd muy importante para explorar nuevas formulas de conectar con el
publico objetivo. Easypromos vislumbra 7 tendencias de marketing interactivo para el préximo afio
resumidas a continuacion.

1. Prepararse para el mundo cookieless y activa la captacién de Zero-Party data.

2. Incrementar el uso de campanfas interactivas como accién de inbound marketing.

3. Prestar atencion a Tik Tok y Twitch, dos redes sociales en auge que han acelerado su crecimiento.
4. La gamificacion aumenta su alcance.

5. El marketing relacional esta a la orden del dia.

6. Aumentan las acciones interactivas para publicos internos.

7. La era de las herramientas de marketing interactivas “code free”.

Las leyes han blindado la privacidad de los internautas. Una de las consecuencias con mayor impacto
es la restriccion de uso de las cookies. Y en concreto la supresién de las cookies de terceros que
Google ha extendido hasta finales del 2023. Es el nuevo mundo cookieless. Y el sector de la publicidad
digital es el mas afectado porque debera cambiar la forma de medir las conversiones, asi como buscar
otros caminos de segmentar las audiencias. La solucion para las marcas pasa por tener y gestionar su
propia audiencia: “Las marcas deben dirigir sus estrategias de marketing a captar datos de contacto de
usuarios con el debido consentimiento de uso. Es lo que se conoce como Zero-Party Data”, explica
Miquel Bonfill, director comercial de Easypromos.

El 2022 sera el afio de la preparacion al mundo cookieless. Las marcas estan obligadas a prepararse,
porqgue actualmente es una incégnita como se gestionara la segmentacion y cémo se medira la
conversion de las camparfias publicitarias digitales. En cambio, trabajar en la captacion de datos de
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usuarios con su consentimiento de uso (Zero Party Data) si es una inversién de éxito y segura para los
equipos de marketing en los proximos afios. El reto es implementar la mejor formula para captar estos
datos, e Easypromos lo tiene claro: camparfias interactivas y gamificadas con premios e incentivos.
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