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Un negocio con mucho color
-	Monceau Fleurs ha recibido en el último mes un 35% màs de clientes en sus 3 tiendas
gracias a su política de precios.
-	El ?green marketing? aparece como una vía de escape al mercado clàsico 

	Las flores también son negocio. Un negocio lleno de color, de olores, de sensaciones que crean el
mejor ambiente para captar la atención del cliente. Estos valores inspiran la nueva “economía verde”,
una forma de concebir los negocios uniendo ocio, diversión y novedad al mismo tiempo que se
fomenta el uso de tecnologías limpias y productos poco contaminantes.

	El “green marketing” aparece como una vía de escape al mercado clásico, con productos ecológicos
que, al mismo tiempo, son de interés para el consumidor. Se trata de rediseñar el marketing desde una
perspectiva ecológica: fomentar negocios pro-ambientales. Una imagen de empresas saludables y
socialmente responsables se convierte, así, en la mejor estrategia de mercado.

	Monceau Fleurs, líder mundial en la venta y distribución de flores, es una de las empresas que basa
toda su filosofía empresarial y sus planes de negocio en el “marketing verde”. En menos de un año
Monceau Fleurs ha abierto 3 tiendas en España, y ya ha revolucionado el sector de la venta de flores
integrando la naturaleza en grandes centros urbanos. Este marketing ecológico se presenta como una
forma nueva de entender la cultura organizativa de las empresas implicando a los consumidores con
un interés común en el medio ambiente.

	Monceau Fleurs, además de crear espacios naturales, utiliza materiales no contaminantes y
reutilizables. Con esta estrategia cada producto se reinventa con cada nuevo cliente. Su modelo de
compra-venta tradicional aplicado al negocio de las flores prescinde de la utilización de tecnologías
que causen impacto en el entorno: cada tienda se integra en el espacio, el negocio no está aislado sino
que convive con un ambiente cultural y social donde se presenta como estandarte de esta “economía
verde”.

	“Esta filosofía empresarial es en sí misma una forma nueva de hacer negocio. Crear espacios
naturales y fomentar el respeto por el medio ambiente son un valor añadido cuando se vende un
producto o se intenta captar un cliente”, apunta Didier Bourdelas, Director de Operaciones de
Monceau Fleurs España.

	Bourdelas añade que “en el caso de Monceau Fleurs, la ecología es un valor intrínseco a nuestros
productos y, además, tratamos de potenciarlo, de concienciar no sólo a los clientes sino a nuestros
socios y a las empresas. Fomentamos la corriente verde a la que muchas compañías como la nuestra
se están uniendo”.
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	Tiendas MONCEAU FLEURS MADRID:

	Dulcinea, 69
	Narváez, 76 
	Santa. Engracia, 129
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