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ONAK, con laayuda de Audi Alzaga, logra que'11
de cada 10 dentistas recomienden su dentifrico

‘Lider en fidelidad'. 'Ninguna otra marca de dentifrico consigue su nivel de adhesion’
Superado su primer afio en el mercado, esta presente en 160 farmacias por toda Espafa y ha vendido
mas de 5 millones de unidades.

ONAK lanza una nueva campafia de publicidad y marketing en redes sociales con la colaboracion de la
firma automovilistica Audi Alzaga. Ambas firmas se lanzan en &#39;un spot dentro de un spot&#39; a
ganarse la confianza de &#39;11 de cada 10 dentistas&#39; y conseguir que prescriban el dentifrico en
comprimidos mas innovador del mercado. "Si las marcas tradicionales en sus promos publicitarias
hablan siempre de que 9 de cada diez dentistas apuestan por su producto, por qué no ir mas alla", ha
afirmado Adrian Iriarte, Responsable de ONAK en la Cooperativa de cientificos i+Med.

La campafa recurre al humor, al absurdo para obtener la confianza de los dentistas sin renunciar a su
seria e innovadora apuesta por un producto diferente y Unico que cuenta con beneficios cientificamente
contrastados para la limpieza y salud bucodental. ONAK esta registrado con cédigo nacional de
farmacia y con test de uso clinico. Con este spot se busca impulsar e incrementar el nimero de visitas
a Clinicas dentales, que ya se estan realizando, tanto para consumo propio como prescriptivo y
facilitador del mismo.

Predestinados

ONAK y Audi Alzaga estaban predestinados a colaborar porque "compartimos principios y filosofia.
Ambos practicamos la innovacibn y en nuestras investigaciones y productos partimos de la
sostenibilidad del planeta. Y eso es muy valorado por el publico de ambas marcas", ha explicado
Iriarte.

En este divertido y loco spot, ONAK irrumpe en un anuncio de AUDI Alzaga para acabar en una clinica
dental, donde logra ganarse el apoyo y recomendacion de un &#39;convencido dentista&#39;, que
pasa a convertirse en el nimero 11. Sin hacer spoiler de su contenido, lo que si se puede contar es
gue las personas que compren un AUDI Q4 e-tron a nivel nacional se llevaran un pack especial de
ONAK.

Lejos de la ficcion y, curiosamente, gracias a ella, el dentifrico de la firma vasca ha conseguido en
poco mas de un afio en el mercado:

Estar en méas de 160 farmacias
Superar los 5 millones de unidades vendidas
Y que 25.000 personas se limpien sus dientes diariamente con ONAK
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En este tiempo, ONAK ha roto todos los moldes en un mercado controlado por marcas histéricas y
asentadas para forjar la complicidad de los consumidores finales "acostumbrados a ser interpelados
por esléganes mas o menos previsibles. Nos gusta estar cerca de los consumidores finales y por ello
estamos en redes sociales. Esto nos permite establecer conversaciones muy directas y conocer sus
intereses al momento", ha subrayado el Responsable de ONAK.

Marketing de contenido, marketing de guerrilla

"Quisimos innovar con el producto y desde el principio sentimos que debiamos innovar en su forma de
presentarse a los consumidores. Por eso, teniamos claro que debiamos estar de manera prioritaria e
importante en redes sociales, defendiendo un mix entre el marketing de contenido y el marketing de
guerrilla”.

En esta ocasién, nuevamente, la factura del anuncio es netamente in house. "Se ha grabado en tres
dias con una cdmara Sony A7SIIl y un objetivo Sigma Art 35mm e integramente en formato vertical
pensando y orientado a su consumo en redes sociales. En el mismo han intervenido cinco actores
&#39;voluntarios y amateurs&#39; (personal del laboratorio i+Med S.Coop), hemos recurrido a musica
libre de derechos y el doblaje ha corrido a cargo de Luis Torrelles. Absurdo, sarcasmo, humor e ironia
son claves en una propuesta con la que queremos incrementar nuestro indice de penetracion en las
Clinicas Dentales", ha detallado el Responsable de ONAK.

Cabe recordar que ONAK ha recibido en su primer afio de vida varios premios a su decidida apuesta
por la economia circular, como el Premio ANUARIA al mejor packaging de Espafa 2023 y el Premio
DIGA a mejor disefio sostenible de 2023.

El anuncio se ha estrenado el martes, 28 de mayo, a las 10 horas.

YouTube
https://youtu.be/-7jo_gZ jSk

ONAK nace en la cooperativa de cientificos i+Med, un laboratorio dedicado a la investigacion,
desarrollo y fabricacién de nuevos productos en el campo de la ingenieria biomédica. Ubicado en el
Parque Tecnologico de Alava estd especializado en la generacién de sistemas inteligentes
personalizados de liberacion controlada de sustancias activas, siempre bajo un estricto control del
proceso de fabricacion y una exigente politica de calidad bajo la ISO 13485 AEMPS, 13485 BSI e ISO
14000.
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