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Millennialsy centennials asocian el consumo de
jamon con la felicidad

Mas del 80% de los millennials y centennials sienten placer al comer jamon ibérico y
blanco, segun Pablo Contreras de EAE Business School

El Congreso Mundial del Jamén, organizado por la Asociacién Nacional de Industrias de la Carne de
Espafia (ANICE), la Federacion Empresarial de Carnes e Industrias Carnicas (FECIC) y el Consorcio
del Jamén Serrano, ha celebrado la jornada “Millennials y centennials: las nuevas generaciones de
consumidores y su relacion con el jamon”, en el marco de su plan de actividades de 2021,
#EnRutaHaciaEIXICMJ.

El presidente del Comité Organizador del Congreso Mundial del Jamén, Julio Tapiador, en su
bienvenida a los mas de 150 asistentes, destac6 que los consumidores estan cambiando notablemente
sus habitos, con un aumento del canal online como opcién frecuente de compra. Lo que no ha
cambiado es la importancia del formato bocadillo, que continGia siendo clave para el sector.

La jornada cont6é también con la participacién del viceconsejero de Desarrollo Rural de la Junta de
Castilla y Ledn y director general de Instituto Tecnolégico Agrario (ITACyL), Jorge Llorente quien
indicé: “tenemos que comunicar la sostenibilidad, el respeto al medio ambiente, el bienestar animal y
el desarrollo rural que supone el jamoén”, explicé Llorente, como representante de Tierra de Sabor,
patrocinador Platino del Congreso Mundial del Jamén.

A continuacién, Pablo Contreras, profesor en EAE Business School, presentd los principales drivers de
consumo que mueven a las generaciones de millennials (nacidos entre 1980 y 1995) y centennials
(nacidos de 1996 en adelante). Estas dos generaciones, que suman casi 16 millones de consumidores,
mantienen una estrecha relacion con las nuevas tecnologias, son poco accesibles a través de la
publicidad convencional y prefieren guiarse por las recomendaciones de amigos o de influencers,
segun explicé Contreras. También, destacd que “los millennials no quieren ser consumidores pasivos,
quieren participar en las decisiones de las marcas y opinar si lo que hace una marca les gusta o no”.

Basandose en una encuesta que ha realizado EAE Business School a 250 personas sobre sus habitos
de consumo y su relacion con el jamon, Contreras destaca el gran interés que tienen los millennials y
centennials por los productos regionales, incluso mas que para la generacién X. Asimismo, el profesor
indico que el 88% de las personas encuestadas consumen derivados del cerdo, y mas del 80% de los
millennials y centennials, sienten placer al comer jamon ibérico y blanco, siendo estos ultimos los que
mas placer experimentan.

Por su parte, Julian Gonzélez, director de Marketing de ELPOZO Alimentacién explicé su vision sobre
coémo el sector jamonero se comunica con estos nuevos consumidores. En este sentido, Gonzalez
indicé que “el consumo no se crea ni se destruye, solamente cambia de lugar y se adapta a las
restricciones que nos hemos encontrado con la pandemia”, refiriéndose a la importancia de nuevos
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canales de venta como el delivery o la compra online. Asimismo, Gonzalez destacé la importancia del
video al intentar llegar a las nuevas generaciones de consumidores a través de redes sociales como
Instagram o TikTok y de las plataformas de video on demand como Netflix.

El Congreso Mundial del Jamé6n cuenta con el patrocinio y colaboracion de Tierra de Sabor, como
patrocinador Platino; la Asociacion Segoviana de Industrias de la Carne (AICA), Legado Ibérico de
ELPOZO, como patrocinadores Oro; y Alimentos de Espafia- Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion, y 3 Claveles de Bueno Hermanos, S.A., como Plata.

Este evento, el segundo organizado por el Congreso Mundial del Jamon en 2021, forma parte del plan
de actividades que se realizaran a lo largo del afio y que pueden consultarse en la web
congresomundialdeljamon.com y en las redes sociales:

Instagram: @xicongresomundialdeljamon

Twitter: @xicmjamon

Facebook: @XICongresoMundialDelJamon

LinkedIn:Congreso Mundial del Jamon

YouTube: XI Congreso Mundial del Jamén

Sobre el XI Congreso Mundial del Jamén

El XI Congreso Mundial de Jamoén se celebrara los proximos 8, 9y 10 de junio de 2022 en Segovia. Se
trata de un evento Unico en el mundo en su género que ha alcanzado un extraordinario éxito desde su
primera edicion en 2001 celebrada en Cérdoba, debido a que ha sabido acercar y compartir los
avances y los problemas en un mismo foro, donde participan cientos de operarios del sector.

Objetivos: abordar en profundidad la produccién, la investigacion y la comercializacion del jamoén;
presentar las Ultimas tendencias y novedades sobre nutricion y gastronomia; estudiar los casos de
éxito y las mejores herramientas de marketing y ventas que ayudaran al sector a mejorar su eficacia
comercial. De esta manera, el Congreso pretende incrementar en los cinco continentes el prestigio del
jamoén curado y la importancia de un sector de referencia mundial y fomentar el consumo.
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