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Mediapost renueva su propuesta de valor con
soluciones 360 adaptadas al mer cado

‘Somos thinkers y doers”, es el eslogan que la compaiiia ha elegido para presentar su
nueva propuesta de valor, que refleja su capacidad para definir, planificar, implementar,
analizar y optimizar campafas dentro de funnel de marketing. Su equipo de Data
Science y la tecnologia propia de la compafia impulsan soluciones 360 hibridas,
omnicanales e innovadoras con el fin de ayudar a las empresas a incrementar sus
ventas

“Somos thinkers y doers” es el slogan que define la renovada propuesta de valor de Mediapost,
empresa especializada en marketing relacional, que busca poner el foco en aquellos puntos donde su
fortaleza puede ayudar a las empresas a incrementar sus ventas, apoyandose en soluciones 360
hibridas, omnicanales y totalmente innovadoras, impulsadas por su equipo de Data Science y la
tecnologia propia de la compania.

Desde hace casi 15 afios, Mediapost siempre ha apostado por la construccion de relaciones duraderas
entre las empresas y los clientes y por ello, la compafiia ha dado un paso en su propuesta de valor con
el fin de reflejar su capacidad para definir, planificar, implementar, analizar y optimizar cualquier tipo de
campafa dentro del funnel de marketing.

Para Ana Gongora, Directora General de Mediapost, "esta nueva propuesta de valor refleja lo que nos
hace Unicos y valiosos para nuestros clientes actuales y potenciales. El foco, la transversalidad, la
organizacion lean y la calidad de nuestros proyectos son los cuatro pilares que vertebran todas las
acciones que estamos llevando a cabo en Mediapost para ser relevantes, competitivos y sostenibles.
Es asi como nuestra misién: ayudar a nuestros clientes a vender mas y mejor, se combina con la visién
“thinkers y doers”. Desde el disefio hasta la ejecucién y la medicién para la optimizacién, somos
capaces a través de nuestras competencias, equipos, capacidad logistica y tecnologia propia, de dar
solucion a los retos comerciales de nuestros clientes de forma innovadora, agil, transversal y cercana".

Nuevo contexto al que adaptarse: un mercado cambiante y un consumidor desconocido

Tras dos afios marcados por la pandemia, el mercado al que se enfrentan hoy en dia, marcas, retailers
y empresas de servicio es totalmente diferente y cambiante. La adopcion masiva del ecommerce, la
apuesta por productos cada vez mas sostenibles por parte de los consumidores, asi como un perfil
mas hibrido de éstos, ha hecho que se opte por el uso de una combinacion de canales digitales y
fisicos para comunicarse con ellos. En este contexto, se suma, ademas, el reto de un entorno
cookiless que esta haciendo que las diferentes empresas apuesten por estrategias direct to consumer
con un triple objetivo: atraer a un target cada vez mas desconocido pero informado, ser capaces de
situarse en el top of mind del consumidor, y por supuesto, fidelizarles.

Asi, en la actualidad, existe una necesidad indiscutible para marcas, retailers y empresas de servicio
por analizar y comprender los datos, a los clientes y a los consumidores. Un area en el que Mediapost
es capaz de actuar, tanto en el ambito de la construccion de modelos analiticos, como de la actividad
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de promocién, comunicacién y lanzamiento de nuevos productos y servicios al mercado gracias a su
equipo de Data Science, su tecnologia propia y sus mas de 300 empleados organizados en 4 areas
especializadas de servicios de marketing y una capacidad logistica de mas de cincuenta mil metros
cuadrados en el territorio nacional, lo que garantiza la perfecta ejecucion y analisis de todas las
campafas.

Tangram: flexibilidad, creacién y resolucion Unica de campafas

Para el lanzamiento de esta nueva propuesta, Mediapost ha elegido el tangram como figura que
simboliza su capacidad de adaptacion y construccién de campafas personalizadas con la integracion
de las diferentes areas y recursos de la compainia.

La metafora de tangram hace referencia a un universo geométrico muy dinamico en el que Mediapost
esta representado por su capacidad de definir, desarrollar y analizar campafias de marketing. Del
mismo modo, la geometria proporciona un caracter de precision en las acciones y servicios de la
compafia y evoca a formas cristalizadas o de diamante, lo que pone en valor la transparencia en su
relacion con los clientes.
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