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L os andlisis de datos ver sus estudios de mer cado
segun inAtlas

Los estudios de mercado, una herramientas agil y eficaz para respaldar las decisiones
de optimizacion empresarial. inAtlas, ofrece soluciones para dirigirse de manera
adecuada a las empresas y a las personas, maximizar el ROI de la campafa al mejorar
el analisis de ubicacion y para analizar la competencia y las oportunidades de
expansion

Las empresas quieren tener una mayor seguridad a la hora de elaborar sus estrategias de expansion y
diversificacion. No quieren fracasar en sus inversiones y menos cuando existen mecanismos que
garantizan en un elevado porcentaje la eficacia de las mismas, un ejemplo serian los estudios de
mercado. Los estudios de mercados se han modernizado al integrar las herramientas de inteligencia y
el Big Data en su elaboracion. Los sistemas de informacion permiten analizar los datos de los clientes,
competidores o del propio mercado y extraer contenido con informaciéon econémica relevante para la
empresa acerca de la tendencia del mercado, segmentacion, posicionamiento, expansion etc.

La Inteligencia Empresarial o Inteligencia de Negocios, mas conocida por sus siglas Bl (Business
Intelligence), definida como conjunto de estrategias, aplicacion, datos, productos, tecnologias y
arquitectura enfocados a la administracion y conocimiento a través del analisis de datos existentes en
una organizacion o empresa se ha incorporado de lleno en las empresas para respaldar sus decisiones
y estrategias. Un buen analisis de mercado precisa ademas de los datos internos contratar, cruzar y
analizar datos externos actualizados del sector o mercado, asi como de indicadores econémicos,
demogréficos o sociales adaptados a las necesidades de cada empresa.

Las empresas deben reducir el tiempo dedicado a las investigaciones de mercado y la gestion de datos
para comprender facil y rapidamente cOmo optimizar sus recursos econdémicos, sus estrategias de
marketing, y donde encontrar nuevos mercados. La herramienta de Geomarketing de inAtlas, empresa
especializada Location Analytics proporciona soluciones simples y faciles de escalar a través de la
computacién en la nube, en las que las empresas pueden acceder en linea a datos de negocios y
comportamientos del consumidor que se actualizan continuamente, gracias a la fuente de datos
empresariales disponible a nivel mundial de INFORMA D&B. Al cruzar los datos internos con las
condiciones y los parametros de las ubicaciones donde operan, indica Silvia Banchini, directora
general, “se logra una mayor precisiéon y una comprensiéon mas profunda del comportamiento de las
industrias en general, permitiendo a las empresas anticipar y enfrentar los desafios de cara a la
competencia y al proceso de innovacion.”

El analisis de datos y los estudios de mercado sirven para: dirigirse de manera adecuada a las
empresas y a las personas, dando a conocer el factor ubicacién; maximizar el ROI de la campafa al
mejorar el andlisis de ubicacién y analizar la competencia y las oportunidades de expansion. Los
principales clientes son entidades finacieras y aseguradoras, minoristas y franquicias, empresas de
difusion y publicidad, empresas de enerigia y telecomunicacion, de produccién de alimentos y bebidas,
entre otros.
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inAtlas se posiciona actualmente como empresa leader en Espafia y Portugal en soluciones de
Geomarketing y Data Analytics para el mercado B2B gracias a su alianza con INFORMA D&B.
Proporciona soluciones también para el mercado B2C mediante la elaboracion propia de analitica
sobre datos socio-demogréficos, catastrales y de perfiles de consumo, continuamente actualizados.
Integra en sus soluciones también prestaciones de Customer Relationship Management (CRM), que
respaldan las decisiones de optimizacion empresarial.

En el mercado B2B, geolocaliza empresas y autdnomos, con sus sedes y sucursales, ofreciendo:
nombre, CIF e sector de actividad, afio de fundacion, forma juridica y tipo de oficina, volumen de
empleados y facturacion, teléfono y hasta 10 puestos directivos. En este mercado, B"B, busca perfiles
de consumidores por unidades administrativas (secciones censales, distritos, municipios, provincias) o
por area de influencia alrededor de un lugar especifico. Genera de forma automatica mapas de calor
por: densidad de residentes, estructura familiar de los hogares, edad, género, capacidad de gasto
anual por commaodities, nacionalidad o poblacién vinculada (trabajadores). Su ligereza tecnoldgica,
admite procesos de personalizacion agiles y flexibles que facilitan la integracion de los datos propios
ylo para la sincronizacion con el CRM de la propia empresa, hecho que permite a los vendedores
optimizar las rutas comerciales y actualizar las bases de datos de clientes potenciales y clientes en
tiempo real, en la calle.

"Nuestra herramienta de Geomarketing, sefiala Luis Falcén, CEO de inAtlas ,permite realizar la
prospeccion de macro-zonas, estudios de mercado en &reas de influencia al analizar los lugares que
quiera valorar o priorizar y filtrar el mercado objetivo y la descarga inmediata de los datos que
necesite”.

inAtlas: empresa especializada en Location Analytics que ofrece soluciones estratégicas de negocios
basadas en la ubicacién. Ha creado una tecnologia propia que aumenta la velocidad de calculo de
datos geoespaciales, permitiendo una alta flexibilidad de personalizacion, visualizacion e integracion
continua de bases de datos diversas. Desarrolla soluciones tecnolégicas para gobiernos y para
empresas privadas de bancos y seguros, telecomunicaciones, energia, hosteleria, comercio mayorista
y minoristas, concesionarios, fabricantes, asi como modelos analiticos a medida para la busqueda de
prospectos espejos, lugares optimos de expansion, oportunidades de ventas cruzadas y prevencion de
fugas. En joint venture con Informa D&B, lider espafiol en la oferta de Informacién comercial y
financiera de empresas, ofrecen una competitiva herramienta de Geomarketing que permite descubrir
los patrones de comportamientos y dindmicas de proximidad entre clientes, proveedores y
competidores, para optimizar las acciones de marketing dirigidas tanto para captacion de nuevos
clientes como para su retencion.

Datos de contacto:
EKM Broadcasting
912792470

Nota de prensa publicada en: Madrid


https://www.notasdeprensa.es/los-analisis-de-datos-versus-estudios-de

Categorias: Franquicias Marketing Turismo Recursos humanos Innovacion Tecnolégica

NotasdePrensa

https://www.notasdeprensa.es


https://www.notasdeprensa.es/franquicias
https://www.notasdeprensa.es/marketing
https://www.notasdeprensa.es/turismo
https://www.notasdeprensa.es/recursos-humanos
https://www.notasdeprensa.es/innovacion-tecnologica
https://www.notasdeprensa.es
https://www.notasdeprensa.es
http://www.tcpdf.org

