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Jose Eshkenazi Smeke: Mundial en Qatar la nueva
puerta parael turismo

El experto en marketing deportivo Jose Eshkenazi Smeke analiza los efectos de los
eventos deportivos en la reactivacion econdmica de las ciudades

El turismo se consolida como una de las bases para el desarrollo econémica de las ciudades. La crisis
inmobiliaria en el sector de las oficinas ha cambiado la vision de los principales administradores de las
ciudades en funcién de crear los mejores ambientes para el desarrollo del turismo.

“Los eventos deportivos han demostrado su efectividad en lograr captar actividad econdmica en las
principales ciudades del mundo”, enfatiz6 el experto en marketing deportivo Jose Eshkenazi Smeke.

En general en esta economia de sefiales de crecimiento y contraccion en diversos sectores, el ramo de
entretenimiento en vivo esta en aumento. El precio promedio de los eventos de entretenimiento va en
aumento asi como la cantidad de eventos que se realizan durante 2022 toda vez que las restricciones
sanitarias han disminuido en los diferentes paises, con excepcion de algunos paises asiaticos.

“Ciertamente observamos un cambio positivo principalmente en los eventos de la Formula Uno. La
adicion de Miami y Vegas como sedes de estos eventos muestran un cambio relevante. Vegas con la
entrada a la NFL y a la Formula UNO y Miami ampliando su gama de eventos muestran la fortaleza
que el turismo deportivo integra al crecimiento de las ciudades. Doha se consolida con el mundial de
2022 como un polo de atraccion que junto con Dubai permitira posicionar ain mas esta zona del
planeta como destino turistico. Como ejemplo tenemos la apertura de mas de 50 vuelos diarios entre
Doha y Dubai durante la celebracién de la copa del mundo. En ese sentido el marketing deportivo toma
una evolucion hacia el posicionamiento de las ciudades”, comento el experto José Eshkenazi Smeke.

Los nameros van en linea con lo sefialado por Eshkenazi Smeke, la Autoridad General de Aviacion
Civil de Qatar espera la llegada de unos 34 millones de pasajeros en sus aeropuertos en 2022 y se
espera que el nimero de visitantes durante noviembre y diciembre podria llegar a los 8,9 millones.

Hay diversas lecciones que se tienen que tomar en consideracién para el Mundial de Norteamérica.
EUA y México cada vez se consolidan como potencias turisticas y para México es la oportunidad de
poner a la CDMX en el mapa del turismo a nivel de Cancun. Los recientes esfuerzos en materia de
seguridad publica en disminucion de la incidencia delictiva plantean la posibilidad de ampliar el impacto
del mundial positivamente en la imagen de la CDMX. “Los resultados en materia de seguridad de la
Ciudad de México permiten, de mantenerse esta tendencia, que el Mundial de Norteamérica sea la
oportunidad de impulsar a un nuevo nivel a través del marketing deportivo la industria turistica en
Méxica”, sefalé Jose Eshkenazi Smeke, director general de Soccer Media Solutions.

¢, Quién es Jose Eshkenazi Smeke?
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Jose Eshkenazi es uno de los principales expertos en marketing deportivo en habla hispana. Director
General de Soccer Media Solutions empresa lider en el segmento de entretenimiento en vivo y
recientemente entré al universo del marketing digital con Trebel plataforma lider en descargas sin
costos de musica.
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