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Honda, la 42 mar ca de automocion masvaloraday la
202 del mundo

Un afilo mas Honda ha vuelto a repetir la 202 posicion en el ranking Best Global Brands
2014, que la consultora Interbrand elabora cada afio para Deloitte y en el que se
destacan las 100 marcas globales mas valiosas. La Compafiia se posiciona ademas
como la cuarta marca del sector de la automocion mas valorada a nivel mundial

Honda ha estado presente en dicho ranking desde que empezara a publicarse en el afio 2000 con el
objetivo de analizar la estrategia de marca de las compafiias y su repercusion en el negocio, al afectar
las decisiones de compra de los consumidores. Aunque Honda repite posicion, este afio el informe
apunta un incremento del 17% el valor monetario de la marca, que estima ahora en 21.673.000
millones de ddlares. Del mismo modo que viene ocurriendo en el Best Global Green Brands, que
analiza el comportamiento y percepcion medioambiental de las compafiias, el sector de la automocién
ocupa un lugar cada vez mas destacado en el ranking, siendo Honda la cuarta marca del sector mas
valorada a nivel mundial.

La evaluacion positiva de Honda se apoya en diferentes argumentos, entre los cuales tiene especial
peso el regreso de la Compafia a la Férmula 1 como proveedora de motores para McLaren. Un
retorno que se espera impulse el reconocimiento de marca y la devuelva a los afios dorados del
“Powered by Honda”". El estudio también sefiala que este regreso a los circuitos puede ayudar a
Honda a expandirse en mercados en crecimiento como China o India.

Otro de los méritos destacados por la consultora Interbrand es la campafia interactiva “Sound of
Honda/Ayrton Senna 19897 ?ganadora del “Grand Prix” en el pasado Festival Internacional de
Creatividad de Cannes Lion? o la alianza con empresas como Google y Apple para avanzar en el
terreno de las nuevas tecnologias y los coches conectados.

Con una metodologia que analiza datos sobre la reputacion y fuerza de una marca a nivel interno
(dentro de la propia compafiia) y externo, la consultora combina estrategia, creatividad, analisis y
habilidades financieras para calcular el valor aportado por la marca a los resultados de la compafiiay a
la sociedad. El esfuerzo de Honda en innovacién y sostenibilidad ha sido reconocido por Interbrand
durante afios. Hace unos meses, el ranking Best Global Green Brands 2014 volvié a posicionarla como
tercera marca mas sostenible a nivel mundial por segundo afio consecutivo. El informe cierra el
analisis sobre Honda con elevadas expectativas respecto al futuro: “Todas las miradas estan puestas
sobre Honda, esperando ver si gana fuerza y se produce un crecimiento acelerado”. jEsperemos que
asi sea!
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