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HAWKERS vendi6 una gafa de sol cada segundo €
dia del Black Friday

La compafiia vendio 90.000 unidades en las 24 horas del Black Friday y 625.000
unidades en toda la campafa. Los datos del Black Friday de 2019 suponen un
crecimiento del 62 por ciento respecto de 2018. Espafia represento solo el 25% de la
facturacion del Black Friday, lo que evidencia una mayor globalizacién de las ventas

La disruptiva empresa de gafas de sol y 6ptica Hawkers continGa batiendo récords. El pasado 29 de
noviembre, dia nuclear del Black Friday, fue para Hawkers un ‘Viernes de Oro’ en el que se
consiguieron vender mas de 90.000 unidades en tan sélo 24 horas: esto se traduce en una gafa de sol
vendida cada segundo. La campafia de Hawkers para el Black Friday 2019, que se lanzd en Europa,
Estados Unidos, Sudamérica y Australia; ha superado los resultados de 2018, con 625.000 unidades
vendidas, lo que supone un crecimiento del 62 por ciento respecto del afio anterior y un promedio de
una gafa cada dos segundos.

Se trata de un best practice de campafia omnicanal 360 que ha logrado unos resultados excelentes, lo
gue evidencia que Hawkers es la compafia lider del sector de las gafas de sol y Optica capitalizando
hitos tanto en el ambito online como offline. La campafia de Hawkers para el Black Friday se ha
desarrollado en todos los canales de forma sostenida — online, retail, redes sociales, marketing y
medios de comunicacién — para garantizar la experiencia de compra al consumidor.

Este hito forma parte del plan de crecimiento que la compaifia viene desarrollando en los ultimos
meses y que ha permitido asentar las bases del futuro, lanzando una agresiva oferta de 3x1 y un
provocador concepto ‘Mdntate un Trio'.

Nacho Puig, consejero delegado de Grupo Hawkers, ha sefialado que “continuamos capitalizando con
éxito importantes hitos en la compafia. En esta ocasion, hemos alcanzado volimenes relevantes de
facturacion siendo rentables y escalables, gracias a la hoja de ruta que venimos cumpliendo desde
principio de afio y que nos ha permitido cumplir los objetivos estratégicos”.

“Los resultados de la campafia del Black Friday”, concluye Nacho Puig, “son también fruto de la
importante inversién en Bl y tecnologia que hemos realizado durante todo el afio y en especial en este
momento y que nos permite seguir analizando data para adaptarnos a las necesidades de nuestros
consumidores”.

Consolidacion de negocio e incremento de calidad

Los resultados del Black Friday dan continuidad a la hoja de ruta iniciada por la compafiia a comienzos
de 2019, enfocada en la consolidacién del negocio, la internacionalizacién y la diversificacion de
canales y publicos.
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En 2019, la compafiia ha ampliado su presencia en el canal de distribucién wholesale, ha desarrollado
el proyecto de gafas de sol con la apertura de 13 6pticas en Espafia y 1 en Portugal; y ya supera
actualmente las 82 tiendas de gafas de sol entre Espafia, Portugal e Italia.

En los proximos meses abrira una tienda en Covent Garden, convirtiéndose asi en la primera firma
espafiola de moda en estar presente en el tradicional mercado londinense.

Hawkers realiz6 ademas un relevante incremento en los estandares de calidad y disefio en su
coleccion de 2019. La marca presentd por vez primera gafas de sol fabricadas integramente en ltalia
(Coleccion It Club) con materiales exclusivos de acetato Mazzucchelli y acero inoxidable de alta
calidad. Introdujo también gafas deportivas con lentes fotocromaticas, polarizadas, lineas exclusivas
para wholesale y retail, con disefios y calidades que alcanzan un nivel superior.

Sobre Hawkers

Hawkers (www.hawkersco.com) es una marca de origen espafiol nacida en el entorno digital que ha
abanderado desde su creacién en 2013 un cambio de paradigma en el sector de las gafas de sol. La
propuesta de Hawkers ha sido siempre ofrecer un complemento de moda Premium al alcance de
cualquier bolsillo, pais e incluso estatus social. Todo ello ha sido posible gracias a introducir y
posicionar el concepto de compa inteligente: gafas de sol, vista y relojes de calidad y disefio a un
precio justo.

Lifestyle, Sportswear, Performance, High Fashion y Ediciones Limitadas con famosos y con las marcas
mas influyentes a nivel mundial son el core de la firma. En la actualidad, Hawkers esta llevando a cabo
una expansion internacional en el ambito retail (focalizada en Espafia, Portugal, Italia y México), pero
preservando sus sefias de identidad como companiia experta en estrategias de omnicanalidad.

En tan sélo seis afios, Hawkers se ha situado entre las 3 primeras marcas de gafas de sol del mundo
por unidades vendidas y entre las 10 marcas espafiolas de moda mas reconocidas a nivel
internacional. Ha sido reconocida como caso de éxito mundial para Facebook, Twitter y Shopify.

Hawkers pertenece al Grupo Saldum, un holding que agrupa diversas marcas del sector de gafas de
sol (Northweek, Wolfnoir, Miss Hamptons) y relojes (Bratleboro). En la actualidad, Hawkers tiene mas
de 80 tiendas en Espafa, Portugal e Italia.
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