
Publicado en València el 23/08/2022

El marketing olfativo, un camino hacia la distinción,
de la mano de Ambiper
Entrar a un negocio, oler y recordar. Una conexión sencilla, natural e instintiva entre el
cliente y el negocio. Así de simple es el marketing olfativo y una empresa
experimentada en el sector explica como es este camino hacia la diferenciación
Cada vez es más importante que un negocio se distinga entre sus competidores. Tanto mediante sus
productos, como mediante otras vías como la decoración, la iluminación, la música e incluso el
uniforme de los empleados, son muchas las maneras que los negocios intentan diferenciarse y marcar
un plus de imagen e identidad corporativa. Herramientas que a día de hoy siguen utilizándose. Desde
hace años la tendencia a la distinción de la competencia ha ido creando nuevas modalidades de dar
con la tecla adecuada en los clientes y una de estas modalidades es el marketing olfativo.

Para dar con la tecla adecuada y crear un recuerdo imborrable en los clientes, Ambiper, recomienda
conformar una buena estrategia de marketing olfativo. Ambiper es una empresa con muchos años de
experiencia en el sector del marketing olfativo, una empresa que ha conseguido conformar una
identidad olfativa para una gran cantidad de negocios, consiguiendo generar un recuerdo positivo entre
sus clientes, necesidades de compra y diferenciación de otras empresas competidoras. Dejar huella no
es fácil para las empresas de hoy en día, debido a la gran afluencia de negocios, pero parece que el
marketing olfativo podría ser una buena solución.

"El sentido del olfato es el único camino que las empresas tienen para diferenciarse y conseguir
grabarse en la memoria de los clientes e incluso atraer nuevos clientes. El olfato conecta con los
recuerdos y las experiencias emotivas de las personas para atraerlos o para generar una compra.
Crear una experiencia emocional entre los clientes es una estrategia perfecta para conectar con el
cliente a nivel emocional. El poder del perfume no debe ser infravalorado, puesto que cada vez más
empresas llevan a cabo esta estrategia tras observar el éxito que consiguen. Las empresas de moda,
joyas y alimentación son las que más emplean el marketing olfativo, pero también es recomendable
para otro tipo de tiendas, como la automoción" recomienda Ambiper.

"Es el camino hacia la distinción", afirma Ambiper, puesto que aporta valor añadido a la empresa y a
los productos, mejora la imagen corporativa y añade un aire de calidad y sofisticación. Pero no solo la
imagen corporativa mejora con las estrategias de marketing olfativo, también es necesaria esta
herramienta para conseguir que los clientes pasen más tiempo en el comercio, para generar más
probabilidad de compra y, sobre todo, para generar una sensación de bienestar. Esto es muy
necesario en negocios como clínicas, donde, por ejemplo, un olor agradable puede tranquilizar a los
pacientes.

Datos de contacto:
Ambiper
96 244 90 07

https://www.notasdeprensa.es


Nota de prensa publicada en: València

Categorías: Nacional Franquicias Marketing Consumo Consultoría 

https://www.notasdeprensa.es

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.notasdeprensa.es/el-marketing-olfativo-un-camino-hacia-la
https://www.notasdeprensa.es/nacional
https://www.notasdeprensa.es/franquicias
https://www.notasdeprensa.es/marketing
https://www.notasdeprensa.es/consumo
https://www.notasdeprensa.es/consultoria
https://www.notasdeprensa.es
https://www.notasdeprensa.es
http://www.tcpdf.org

