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L a startup espanola Wildbytes crea una app de
realidad aumentada para grandes eventos

La app se estrenod en esta edicion del festival Primavera Sound bajo el nombre ‘SEAT
Lost&Sound’

Cada vez son mas compafiias las que apuestan por la realidad aumentada para mejorar la experiencia
de cliente y la interaccion con los consumidores. De acuerdo con IDC Research Espafia, el 50% de las
grandes empresas europeas habran puesto en marcha una estrategia de realidad aumentada y/o
realidad virtual en 2020. Asi, la inversibn mundial en realidad aumentada y virtual se estimaba para
este afio superior a los 20.000 millones de délares en todo el mundo, segun IDC, que apunta que se
espera una tendencia al alza hasta 2022, con un crecimiento de un 69,6% desde 2012.
Concretamente, en Europa Occidental se estima una inversion de 1.740 millones para 2022.

Una de las aplicaciones mas interesantes de esta tecnologia es para mejorar la experiencia del usuario
en lugares concurridos o como forma de orientacion sencilla y ludica. En este contexto, la startup
espafiola de alcance mundial Wildbytes -agencia de innovacion experiencial que disefia y produce
lanzamientos y eventos basados en innovacion, experiencias e instalaciones con tecnologia digital de
Ultima generacién- ha creado, en colaboracion con Google, la primera app de realidad aumentada con
geolocalizacion para grandes eventos que se estrend en esta edicion del festival Primavera Sound de
la mano de SEAT.

"Actualmente la realidad aumentada es un tema candente. Ahora bien, lo que las personas buscan no
es un uso meramente lldico sino que las aplicaciones de esta tecnologia les ayuden o les resuelvan
un problema. Esta aplicacibn que hemos creado combina ambos elementos: el factor atractivo que
tiene en si el uso de la realidad aumentada, con una solucion real y operativa a un problema al que se
enfrentan los asistentes a un gran evento: ¢cOmo encontrar a tus amigos entre miles de personas y
divertirte en el camino? ", declara Laia Zanon, directora de produccion creativa de Wildbytes en
Barcelona.

La app se estrena en esta edicién del Primavera Sound

Tras 20 afios de historia, el festival barcelonés -que espera convocar hasta este sabado a 200.000
personas en el Parc del Forum- en esta edicién se ha renovado en muchos sentidos: ha abandonado
su mitica estela indie que le habia convertido en uno de los emblemas a nivel europeo, presenta un
cartel mas paritario y ha apostado por el uso de la tecnologia.

Los festivales de musica son lugares especialmente concurridos, donde a menudo es muy facil perder
a los amigos. "SEAT tiene una relacion muy estrecha con el mundo de los festivales de musica, y con
esta aplicacién estamos superando los limites en términos de lo que es posible lograr con tecnologias
tan increibles como la geolocalizacion y la realidad aumentada para hacer que la experiencia del
festival de musica sea aun mas impresionante. La asociacion entre SEAT, Google y Wildbytes ha sido
clave para hacer realidad una aplicacién tan increible”, afirma Susanne Franz, Global Marketing
Director de SEAT.
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Bajo el nombre de “SEAT Lost&Sound”, la app permite localizar a los amigos utilizando el smartphone
gracias a la realidad aumentada, simplemente escaneando el espacio con la camara del movil. En
caso de que se quiera encontrar algin amigo, al abrir la app aparece una sefial en el cielo en forma del
icono que se elija, indicando su posicion dentro de la multitud y su distancia desde el buscador. Los
usuarios pueden enviar una sefial para que sus amigos sepan dénde estan, ademas de solicitar que
sus amigos compartan su sefal. Si el usuario esta inactivo en ese momento, recibira una notificacion
para que puedan acceder a la ubicacion de sus amigos la proxima vez que abran la aplicacion.
Ademas, la parte ludica de la aplicacidbn permite personalizar las sefiales personales mediante
elementos 3D (una mano gigante, un trozo de pizza, un osito de gominola, un montén de globos etc.)
gue se desplazan sobre la ubicacion.

Sobre el proceso de creacion de la aplicacion, Laia resalta que “los principales desafios a los que nos
enfrentamos fueron alrededor de la UX (experiencia de usuario) de la aplicacion; aun es muy reciente
la funcionalidad de usar la realidad aumentada para ubicar a personas en un espacio fisico, por lo que
tuvimos que pensar como hacer que la gente lo utilizara. Técnicamente, el desafio era obtener la mejor
ubicacién geografica posible, que esta limitada por la actual precision que ofrece el GPS. Por ultimo,
también trabajamos para lograr el factor ludico, lo que conseguimos gracias a las sefiales digitales y
los iconos que los usuarios pueden elegir para representarse a si mismos ".
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