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Hinchas presenta una nueva App con todo &l futbol
de Twitter

La App Hinchas ha invertido mas de tres afios de trabajo tecnologico, mas de 6
millones de ddlares, y ha sumado todo el contenido de Twitter para desarrollar la mejor
experiencia para un fanético del fatbol

El deporte més grande del mundo, por fin tendrd una aplicacion a su nivel, Hinchas. La empresa de
desarrollo tecnoldgico con el mismo nombre y base en Buenos Aires, Argentina, participada
accionarialmente por un gran fondo de inversion de Nueva York, se lanza al mercado acompafiado por
Twitter- la red social mas extensa del futbol a nivel global- que se sumé a la propuesta con su
plataforma para desarrolladores Fabric, a través de la cual permite a Hinchas y a otras aplicaciones
acceder a todo su contenido en tiempo real, y que ya esta instalada en mas de dos mil millones de
dispositivos.

“Hinchas fue desarrollado gracias a las herramientas de Fabric, plataforma técnica de Twitter que ha
permitido integrar los mejores contenidos sobre jugadores, equipos e hinchadas para todos aquellos
gue aman el Juego Bonito".

Agustin Pesciallo -Gerente de Twitter para el desarrollo de nuevos negocios en Latinoamérica-

Hinchas adapta y ordena todo el contenido de fatbol de la red del pajarito, ofreciendo una experiencia
Unica y exclusiva para fanaticos de cada mercado empezando por Argentina, Brasil y México, para
posteriormente hacerlo en Espafia y Reino Unido, y después internacionalmente; y convertirse asi en
la mejor herramienta para vivir y sentir el fatbol a nivel global.

La nueva aplicacion estara disponible en dos semanas para Android e iOS, y permitird a los fanaticos
participar del futbol de una forma mas activa y creativa, pudiendo interactuar con los jugadores y los
clubes de forma directa, y poniendo a disposicidn de las marcas y sponsors una nueva herramienta de
content marketing mas eficaz, dirigida y econémica que los derechos televisivos.

“Nos ponemos en el lugar del hincha de fatbol, porque es lo que somos, y desde ahi construimos una
experiencia genuina y pasional, que impacta en los puntos sensibles del hincha, con momentos
nostalgicos, divertidos, de choque, todas las cosas que nos hace sentir el fltbol”.

Martin Ink -Fundador de Hinchas-

La empresa ya ha desarrollado acciones en Latinoamérica con marcas de la talla de Nike, Stanley y
British Airways, en un formato Unico e innovador, donde invitan a jugadores profesionales a desafiar a
sus seguidores, participando activamente con la comunidad y eligiendo a los ganadores.
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Actualmente se estan desarrollando contactos con comparfias en Espafia y Reino Unido para ampliar
el portfolio comercial ofreciendo la plataforma de Hinchas y su repercusion en Twitter para potenciar
sus campafas publicitarias, y por su capacidad de ofrecer productos e integrarse con sitios de e-
commerce de Oriente y Occidente, lo cual segun Erik Aardn Lara, Director Ejecutivo de la firma para
Europa, va a convertir a Hinchas en "la mejor herramienta para e-commerce y content marketing
especializada en futbol a nivel global".
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