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Brain Trust CSlanzasu Il Barémetro Turistico

El indice Medio de Prevision de Consumo de Viajes de Ocio —-IPCVO-, de Brain Trust CS
se situa en el 67,2. Los espafoles gastaran un 4% mas en viajes durante este afo,
pasaran fuera una media de 15,1 dias y uno de cada tres destinos sera al extranjero
Brain Trust Consulting Services, la consultora multinacional espafola especializada entre otros
sectores en la industria turistica, ha dado a conocer la Segunda edicién de su Barémetro Turistico, que
analiza anualmente las perspectivas generales, preferencias y tendencias de los viajeros espafioles.

Para Angel Garcia Butraguefio, responsable de la Division de Turismo y Ocio de Brain Trust CS y
Director del Barometro Turistico, “el objetivo del area de Turismo de Brain Trust CS es ayudar a los
proveedores de la industria a desarrollar acciones y estrategias que verdaderamente repercutan en su
crecimiento, en su rentabilidad, y como fin dltimo en la sostenibilidad de sus modelos de negocio. Por
eso elaboramos nuestro Barémetro Turistico de forma periddica, una herramienta perfecta que nos
aporta un indice fiable que ayuda a identificar oportunidades de negocio y tendencias del mercado de
gran utilidad para todo el sector”. De este modo, el Barbmetro analiza diversas variables que influyen
en los viajes de ocio, y que se iran poniendo a disposicién de la industria periédicamente.

Como conclusion general, de la nueva ediciéon del Il Barébmetro Turistico Brain Trust CS, se desprende
qgue el 2016 sera un afo positivo para la industria de los viajes de ocio, que experimentaran un ligero
aumento tanto en el gasto medio como en la duracién de las estancias.

indice Medio de Prevision de Consumo de Viajes de Ocio —IPCVO- de 67,2

A raiz del Barémetro, Brain Trust CS determina el indice Medio de Prevision de Consumo de Viajes de
Ocio —IPCVO-, indice resultante del analisis ponderado de los datos obtenidos en todas las areas de
estudio-, que este afo sitla en 67,2, cifra muy similar a la observada en 2015 (67,8). Cabe recordar
gue, atendiendo al modelo desarrollado por Brain Trust CS, un IPCVO superior a 62 indica crecimiento
en el gasto vacacional.

Por Comunidades, la poblacion de la Comunidad Valenciana (70,1) y Madrid (68,5) son las que
muestran un indice de prevision superior al resto de CCAA.

Aumenta el gasto y la duracién de la estancia

Segun afirma Angel Garcia Butraguefio, “Los datos del Barometro nos muestran que los espafioles
albergan un moderado optimismo sobre la evolucion de la economia espafola en general, y de la suya
en particular, lo que influye positivamente en sus perspectivas de viajes de ocio para este afio, y se ve
reflejado en un impacto positivo en el gasto medio y la duracién de los viajes”. De este modo, el 82%
de los encuestados manifiesta que el gasto destinado a viajes en 2.016 sera igual o superior al del afio
pasado, estableciéndose de media, un aumento del gasto del 4%.

Estas perspectivas varian en funcion de los ingresos en el hogar, siendo mas positiva en las rentas
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superiores, donde los viajeros manifiestan que en 2016 su gasto sera igual o superior al del afio
pasado en el 90% de los casos y con un aumento del presupuesto del 8%.

En lo que respecta a la duracién de la estancia, el 80% de los viajeros declara que su estancia sera
igual o0 mas duradera que en 2015, lo que supone un aumento de un punto respecto al afio anterior. La
media de dias que pasaran los viajeros fuera del domicilio habitual se sitla en 15,1 dias.

En 2016, uno de cada tres destinos vacacionales seréa fuera de Espafia

Otro dato significativo que arroja el Il Bardmetro Turistico de Brain Trust CS es el nUmero medio de
viajes previsto en 2016 que asciende a 2,33, muy estable respecto al 2015 (2,36). Los viajeros
madrilefios se sitian en la cabeza de este ranking por segundo afio consecutivo (2,78 viajes en este
afo), seguidos de los andaluces (2,41).

De estos viajes, aunque el destino principal del turista espafiol continla siendo nacional, cada vez son
mas los viajeros que eligen pasar todas o parte de sus vacaciones en el extranjero. En 2016,
concretamente el 31% de los destinos vacacionales se sitla fuera de nuestras fronteras, con casi 3 de
cada 4 de estos viajes focalizados en Europa.

En lo referente a ciudades europeas de interior destacan como destinos principales las de paises como
Italia (18%), Reino Unido (18%) y Francia (12%). En los destinos costeros Italia también es lider (30%),
pero irrumpe con fuerza la vecina Portugal (22%) seguida de Francia (18%) y Grecia (12%).

Las preferencias en cuanto al destino también varian en funcion de la Comunidad Auténoma y
presentan cierto componente de cercania geografica. Asi, mientras catalanes y valencianos tienen
predileccién por ltalia, los vascos se inclinan por Francia y madrilefios y andaluces se decantan por
Portugal.

Los datos del || Barémetro Turistico de Brain Trust CS se obtuvieron en una encuesta realizada entre
el 10 y el 18 de mayo de 2016, a una muestra de 1.127 personas repartidas por toda la geografia
espafiola.
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